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QUIZÁ EL MEJOR HOTEL NO TENGA DIRECCIÓN.  

EXPLORA JOURNEYS PRESENTA EN NUEVA YORK SU NUEVA 

CAMPAÑA GLOBAL DE MARCA 

Descarga el spot en el siguiente link 

 

GINEBRA, SUIZA – 26 de febrero de 2026 – Explora Journeys, la marca de viajes de lujo 

del Grupo MSC, continúa redefiniendo los estándares de la hospitalidad de alta gama al desafiar 

la propia noción de lo que puede ser un hotel. El 25 de febrero, en Nueva York, la marca 

presentó su nueva campaña global cinematográfica desarrollada por McCann París y llevada a 

la vida por el premiado director y fotógrafo Jonas Lindstroem. Diseñada para desafiar las 

convenciones tradicionales de los cruceros, ofrece una seductora visión de la experiencia 

Explora Journeys, una experiencia profundamente valorada por su comunidad de viajeros, al 

tiempo que invita a una nueva generación de exploradores a replantearse por completo el 

concepto de viaje de lujo. 

Afirmando que Explora Journeys ocupa una categoría propia, la campaña se aleja de las 

imágenes y los mensajes heredados del sector para adoptar una estética lúdica que recuerda un 

cine contemporáneo cuidadosamente compuesto y ligeramente excéntrico. A través de una serie 

de evocadores “Quizá”, la dirección creativa presenta a Explora Journeys no simplemente 

como un crucero, sino como un hotel flotante de cinco estrellas donde los límites del lujo en 

https://eu-central-1.protection.sophos.com/?d=we.tl&u=aHR0cHM6Ly93ZS50bC90LUxJOHVkeG95S3Y=&p=m&i=Njg3NGUzMjZhYTBmMjMyNjU0Nzg4YjE1&t=b2svQ1RRN1B3QkdNMUYvZWVmWW4rdHgvN3BBdlh5N0krSDlUbnB1WVRPcz0=&h=4c48eb28e7624d9ea51cf9edd5758e12&s=AVNPUEhUT0NFTkNSWVBUSVZPXVZptDhsRMSLLP_rT8jFjVh7x2uLOMnQWzm66fWe_qz5iGnfvs_WKxJ3m7Icgzk
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tierra se superan con elegancia. Una propuesta que sitúa cada vez más a la marca en una 

categoría única dentro del cambiante panorama del turismo de los viajes de lujo. 

La premisa detrás de esta nueva visión es: “Lo mejor de todo, en todas partes y al mismo 

tiempo.” Al presentar el barco como el destino definitivo, la campaña destaca las ventajas 

singulares de un resort boutique de lujo que se mueve. 

“Estamos sugiriendo que las experiencias hoteleras más atractivas quizá no se encuentren en 

tierra firme”, afirma Anna Nash, presidenta de Explora Journeys. “Al adoptar una narrativa 

más lúdica y cinematográfica, invitamos a los huéspedes más exigentes a ver el viaje por mar 

desde una nueva perspectiva: una en la que el océano no es simplemente un tránsito entre 

destinos, sino un espacio de enriquecimiento, restauración y descubrimiento personal. La 

campaña incorpora un giro deliberado: replantea la propia idea de hotel, proponiendo que el 

destino más fascinante de la hospitalidad puede no estar en una calle, sino navegar por el mar: 

fluido, cambiante e infinitamente inspirador. Mientras avanzamos hacia una flota de seis 

barcos en el agua para 2028, nos entusiasma compartir esta audaz nueva campaña que 

realmente captura la esencia de nuestro ‘Ocean State of Mind’.” 

Julien Calot, Chief Creative Officer de McCann París, declara: “La campaña ofrece una 

perspectiva radicalmente nueva de la vida en el mar, impulsada por la emoción, la sensación 

y un sutil sentido del humor. Fresca, directa y diferente a todo lo que se ha visto hasta ahora 

en la industria, se centra en las sensaciones que permanecen mucho después de que el viaje 

termina: calma, espacio, placer, movimiento y momentos de alegría serena.” 

“En el corazón de la película principal de la campaña y de sus numerosas e impactantes 

imágenes hay una idea simple pero poderosa”, comenta Liam Fearn, Executive Creative 

Director en McCann París. “Un barco de Explora Journeys es más que un barco. Es un lugar 

que se mueve contigo, se adapta a ti y abre nuevas perspectivas cada día”. La campaña cobra 

vida a través de un cortometraje publicitario de estilo cinematográfico, respaldado por una serie 

de visuales audaces y distintivos en televisión, prensa y canales digitales, cada uno jugando 

con el poder evocador de la palabra “Quizá”. Una sola palabra que despierta curiosidad e 

interpretación personal: “Quizá” se convierte tanto en pregunta como en respuesta, una sutil 

provocación para reconsiderar qué puede ser el viaje oceánico ultra elegante.  

Mientras Explora Journeys continúa consolidándose como la excepción a las normas 

tradicionales del lujo, esta campaña es más que una nueva propuesta publicitaria; es una 

subversión creativa del statu quo, diseñada para ampliar los horizontes de quienes ya aman 

viajar por mar y, al mismo tiempo, para dar la bienvenida a una nueva generación de huéspedes 

exigentes.  

Con un despliegue global en medios digitales, televisión, redes sociales, prensa y 

determinados soportes exteriores, la campaña marca un paso firme hacia un nuevo paradigma 

de hospitalidad: uno en el que el océano deja de ser simplemente un destino para convertirse 

en un estado mental. 
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Sobre Explora Journeys 

Explora Journeys es la marca de lujo del Grupo MSC, con sede en Ginebra, Suiza. 

Basada en los 300 años de herencia marítima de la familia Aponte, Explora Journeys redefine los viajes oceánicos 

de lujo con su filosofía distintiva Ocean State of Mind, que conecta a los viajeros más exigentes con el mar, 

consigo mismos y entre ellos. Los itinerarios inmersivos equilibran destinos emblemáticos con puertos menos 

conocidos, creando viajes que inspiran curiosidad y descubrimiento. 

Cada barco, inspirado en yates privados, funciona como un hotel flotante de lujo cuya dirección es el océano, con 

todas las suites orientadas al mar, que cuentan con terrazas privadas, ventanales de suelo a techo y amplios 

interiores de diseño europeo que evocan una sensación de elegancia contemporánea y relajada: un auténtico Hogar 

en el Mar. 

Los huéspedes pueden elegir entre 11 experiencias culinarias diferenciadas, que incluyen seis restaurantes, una 

Chef’s Kitchen experiencial, 12 bares y lounges, y servicio de restauración en suite las 24 horas. Ocean Wellness 

– The Spa se complementa con cinco piscinas climatizadas interiores y exteriores, un amplio programa de 

bienestar holístico, generosos espacios exteriores en cubierta y un entretenimiento refinado diseñado para crear el 

ambiente perfecto en cada momento. 

Inspirada en sus raíces europeas y guiada por la excelencia de la hospitalidad suiza, Explora Journeys ofrece un 

servicio intuitivo y un enfoque moderno y sin esfuerzo del lujo. 

La marca lanzó su primer barco, EXPLORA I, en julio de 2023, seguido de EXPLORA II en septiembre de 

2024. EXPLORA III, propulsado por GNL, se incorporará a la flota en julio de 2026, con EXPLORA IV previsto 

para 2027. EXPLORA V y EXPLORA VI le seguirán en 2027 y 2028, respectivamente, incorporando cada uno 

tecnologías medioambientales avanzadas como parte del compromiso de la marca con la sostenibilidad.  

Descubra más en explorajourneys.com o siga a Explora Journeys en Instagram, X, Facebook, TikTok y LinkedIn 

https://explorajourneys.com/ch/en
https://www.instagram.com/explorajourneys/
https://x.com/ExploraJourneys
https://www.facebook.com/Explorajourneysofficial/
https://www.tiktok.com/discover/explora-journeys
https://www.linkedin.com/company/explora-journeys/posts/?feedView=all
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